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G e n Z V E RY b S Source: InSites Consulting Netherlands,
U y jan 2019; n = 400 (100 per gen)
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using other devices while watching tv

Source: InSites Consulting TalpaTV Brand equity tracker

How often do you use your smartphone, tablet or laptop while watching television?
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hyper-personalisation & personal data for personal SOlUtiONS  source: insites consuting Nethertands,
jan 2019; n = 400 (100 per gen)
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hyper-personalisation & personal data for personal SOlUtiONS  source: insites consuting Nethertands,
jan 2019; n = 400 (100 per gen)
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De opkomst van reizen
naar je afkomst

In de afgelopen vijf jaar kiezen steeds
meer reizigers ervoor om plaatsen te
bezoeken die verband houden met hun
afkomst*. Ze zien dat als een belangrijke
emotionele overweging bij het plannen

van reizen.**
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Jouw verhaal vinden

De DNA-thuiskits werpen een nieuw
licht op je genetische afkomst en
nspireren I'L’l.'lg(-.‘f}i om in contact te
komen met nieuwe plekken.
Authentieke reiservaringen zorgen voor
een gevoel van verbondenheid voor
reizigers, en door naar jouw roots te
reizen breidt je jouw thuis alleen maar

verder uit,

@JOERI-INSITES

Kom in contact met je
afkomst

Reizen naar een piaats die je voorouders
thuis noemden is vaak een verrijkende
ervaring. Mensen over de hele wereld,
van India tot Argentinié, zeggen dat het
reizen naar je herkomst van grotere
waarde is dan andere soorten

vakanties,**

AirBnB X 23andMe: HERITAGE TRAVEL
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Nike By You (2019) (=NaaS) vs Nike ID (2012)
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